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Conținutul controversat și
emoțional primește mai multe
interacțiuni, ceea ce îi crește
vizibilitatea. 

Factori care asigură răspândirea dezinformării online

Recomandările algoritmice pot
duce utilizatorii către conținut tot
mai extremist sau falsificat, printr-
un efect de “cameră de ecou". 

„Algoritmii platformelor de social media sunt proiectați pentru a maximiza timpul
petrecut de utilizatori pe site-uri prin afișarea de conținut care este cel mai
probabil să genereze interacțiuni (like-uri, comentarii, share-uri). Acest lucru
poate favoriza răspândirea dezinformării deoarece: 

Algoritmii platformelor 



Conținutul viral atrage mai mulți
utilizatori și menține atenția
acestora, chiar dacă este fals sau
înșelător. 

Publicitatea targetată poate fi
folosită pentru a răspândi
dezinformări specific unor grupuri
demografice sau politice,
maximizând impactul acesteia. 

Multe platforme de social media își bazează veniturile pe publicitate, ceea ce
înseamnă că succesul lor financiar depinde de numărul de utilizatori și de timpul
petrecut pe platformă. Acest model poate favoriza dezinformarea deoarece:

Publicitatea 

Lipsa de diversitate a informației:
utilizatorii primesc informații
similare care le confirmă
prejudecățile, fără a fi expuși la
puncte de vedere opuse. 

Consolidarea credințelor false: în
aceste grupuri, dezinformarea este
rar contestată, ceea ce poate duce
la consolidarea și răspândirea mai
rapidă a informațiilor false. 

Grupurile de Facebook și alte comunități online pot crea bule informaționale,
unde utilizatorii sunt expuși doar la puncte de vedere similare cu ale lor. Aceste
bule informaționale favorizează dezinformarea prin: 

Grupurile de Facebook (bule informaționale) 



Explicații simple pentru probleme
complexe: teoriile conspirației
oferă explicații aparent clare și
simple pentru evenimente
complexe, ceea ce le face
atrăgătoare pentru unii oameni. 

Distragerea atenției: aceste teorii
pot distrage atenția de la probleme
reale și pot submina încrederea în
surse de informații credibile. 

Teoriile conspirației sunt un alt factor major în răspândirea dezinformării online: 

Teorii ale conspirației 

Justificarea acțiunilor: această
tehnică poate fi folosită pentru a
justifica acțiuni controversate sau
pentru a discredita criticii prin
mutarea atenției către alte
probleme. 

Crearea confuziei:
whataboutismul poate crea
confuzie și poate dilua criticile
legitime prin introducerea de
comparații irelevante. 

Whataboutismul este o tehnică retorică folosită pentru a devia criticile prin
compararea cu alte situații, adesea fără legătură: 

Whataboutism 



Manipularea percepțiilor: prin
prezentarea doar a informațiilor
care susțin un anumit punct de
vedere, se pot manipula
percepțiile și concluziile publicului. 

Distorsionarea realității: omiterea
intenționată a anumitor date poate
crea o imagine distorsionată a
realității. 

Aranjarea cărților este o tehnică prin care se oferă informații parțial corecte,
omisând date esențiale pentru a susține o anumită narațiune: 

Aranjarea cărților (Card Stacking) 

Crearea unor evenimente false:
inventarea de interviuri,
evenimente sau incidente care nu
au avut loc. 

Inducerea în eroare a publicului:
prezentarea de date false pentru a
influența opiniile și
comportamentele publicului. 

Falsificarea datelor implică prezentarea de fapte sau afirmații false: 

Falsificarea datelor (False Facts) 

Generalizări înșelătoare: folosirea
opiniilor unui jurnalist sau expert
ca reprezentând poziția oficială a
unei instituții. 

Distorsionarea percepțiilor:
prezentarea unei părți a informației
ca fiind reprezentativă pentru
întreaga situație. 

Descompunerea eronată implică prezentarea unei părți ca reprezentând întregul: 

Descompunerea eronată (Totum Pro Parte) 



Simplificarea excesivă: reducerea
unei situații complexe la doar două
variante („noi” vs „ei”), ignorând
nuanțele și alternativele. 

Crearea unei alegeri false:
inducerea ideii că trebuie ales între
două opțiuni extreme, când în
realitate pot exista multe alte
opțiuni. 

Falsa dilemă prezintă o situație ca având doar două opțiuni, ignorând alte
posibilități: 

Falsa dilemă 

Atracția click-urilor: titlurile
înșelătoare sunt folosite pentru a
atrage clicuri și a crește
vizibilitatea articolelor. 

Dezinformarea subtilă: cititorii pot
trage concluzii greșite doar pe
baza titlului, fără a citi întregul
articol. 

Titlul eronat implică folosirea unui titlu care induce în eroare, deși conținutul
articolului poate fi corect: 

Titlu eronat 

Crearea de panică: exagerarea
problemelor poate crea o stare de
alarmă și poate influența
comportamentele și opiniile
publicului. 

Generalizări false: folosirea
premiselor particulare pentru a
trage concluzii generale poate
duce la înțelegeri greșite ale
situațiilor. 

Exagerarea și generalizarea implică dramatizarea realității și prezentarea de
alarme false: 

Exagerare și generalizare 



Manipularea emoțională:
prezentarea emoțională a
informațiilor poate influența
puternic percepțiile și reacțiile
publicului. 

Subminarea obiectivității: emoțiile
puternice pot eclipsa faptele,
făcând dificilă evaluarea obiectivă
a informațiilor. 

Îngroparea faptelor în emoții este o formă a erorii „apel la emoții”, unde informația
este prezentată atât de emoțional încât faptele își pierd importanța: 

Îngroparea faptelor în emoții 

Presiunea socială: ideea că „toată
lumea” crede sau face ceva poate
influența indivizii să accepte acea
idee sau să adopte acel
comportament. 

Validarea falsă: crearea unei
percepții de consens poate
legitima narațiuni false sau
înșelătoare. 

Această tehnică (Joining the Bandwagon) crează impresia că majoritatea preferă
sau înțelege un subiect într-un anumit mod: 

Asocierea cu opinia populară 

Influențarea percepțiilor:
cuvintele încărcate emoțional pot
influența puternic modul în care
informațiile sunt percepute. 

Manipularea discursului:
utilizarea unor termeni precum
„moarte misterioasă” în loc de
„ucidere” poate distorsiona
înțelegerea faptelor. 

Folosirea de expresii sau metafore care susțin narațiuni false sau ascund o
realitate (Loaded Words or Metaphors): 

Cuvinte sau metafore încărcate 

Ai ajuns la final.
Spor la verificat articole!


